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Economia

Le start-up
in soccorso
al turismo

Un concorso di idee per soste-
nere il turismo di Rovigo,
Adria e Villadose. nonché per
spingere la nascita di start-up
legate a questo settore sul
fronte promozionale, organiz-
zativo e di servizi, se si pensa
che delle 64 appunto start-up
registrate alla Camera di com-
mercio, solo due operano in
tale campo. L'iniziativa ¢ sta-
ta presentata allo Urban Digi-
talcenter di Rovigo insieme al
Gruppo Scuola di Parma.
AstolfiapaginaV

Appello alle start-up per lanciare il turismo

»Presentato il concorso attivato dallo Urban digital center »Sono coinvolte Rovigo, Adria e Villadose: I'obiettivo
insieme al Gruppo Scuola di Parma per il dopo pandemia ¢ raccogliere idee per attivare strategie di promozione

LANOVITA

ROVIGO La localita in cui vivi & fa-
mosa per ospitalita, piatti tipici,
eventi e luoghi da vivere e cono-
scere? La risposta fa la differen-
zatrailtrarre vantaggioonodal
turismo. Oggi i feedback, le re-
troazioni nei social e le cosiddet-
te “tracce digitali”, sono il princi-
pale fattore di orientamento per
portare i turisti a visitare un luo-
go. E sono una prima risposta al-
la domanda degli operatori: “E
adesso cosa ci aspetta?”, dopo le
chiusure da pandemia. Diventa
chiara I'importanza di affianca-
re all'offerta turistica la raccolta
e l'analisi dei dati per conoscere
I'evoluzione dei fenomeni turi-
stici, come hanno spiegato all'ln-
novation Lab i relatori dell'in-
contro che ha presentato le fina-
lith di “InnovHack4LandVisit”,
ilterzo contest gratuito dello Ur-

ban digital center, in collabora-
zione con la cooperativa sociale
Gruppo Scuola di Parma. L'even-
to, che culminera il 9 ottobre
con la presentazione delle 12 mi-
gliori proposte (tre per ogni cate-
goria), ¢ dedicato alla collabora-
zione intensiva sul progetto che
chiama a far emergere idee inno-
vative per promuovere e diffon-
dere I'immagine turistica del ter-
ritorio di Rovigo e dei comuni di
Adriae Villadose.

IL PERCORSO

Partire dai datidisponibili per
approfondire i punti di forza e
quelli di debolezza dell'offerta
turistica, ¢ fondamentale nella
fase di ripartenza del turismo
dal lockdown. Perché? «Per
prendere decisioni migliori ne-

gli investimenti, soprattutto in
una fase delicata di riapertura»,
ha spiegato Mario Romanelli: il
direttore vendite Italia di Data
Appeal, mettendo a confronto il
“percepito online” nel 2019 e nel
2020, ha detto che la ripresa a
Rovigo ¢'¢ stata, ma senza torna-
re ai livelli attesi dopo il primo
lockdown. Infatti & andata me-
glio, se cosi si puo dire in era
pandemica, alle localita di turi-

smo balneare, visto che il capo-
luogo, nel primo anno segnato
dal Covid, ha fatto i conti con un
«meno 43% del percepito onli-
ne»,

DATI BASILARI

In Veneto, per le analisi deida-
tie affrontare la sfida della com-
petitivita nei mercati turistici
partendo da solide basi, c'¢ 'Os-
servatoriodel turismo regionale
federato, ideato nell'ambito del
Piano strategico del turismo Ve-
neto. «I dati dell'Osservatorio
servono anche a sapere come ri-
partire», ha confermato Stefan
Marchioro della Direzione Turi-
smo della Regione, che non ha
nascosto come alcune questioni
di sostenibilita ambientale ed
economica fossero aperte prima
della pandemia. Karin Venneri,
presidente  dell’'associazione
Startup Turismo, ha spiegato
che solo il 27 per cento delle star-
tup travel in Italia & avviato da
donne. Appenail 25percentoda
under 35. E che quelle con con-
duzione a prevalenza di under

35sonoil 22 per cento. Poi, il Co-
vid ha «ridotto ulteriormente le
startup travel che sono riuscite
ad arrivare sul mercato»,

Nicola Astolfi
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